


REBIRTH PROJECT とは？



会社概要

社 名：株式会社リバースプロジェクトトレーディング

設 立：2016年4月

代 表：河合 崇（TAKASHI KAWAI）

資本金：900 万円

所在地：東京都中央区日本橋横山町7-14 横山町ログズビル4階

大阪市北区梅田2-5-4 千代田ビル西館10階C

愛媛県今治市北日吉町2-8-20 プレジール1階

① リバースプロジェクトの経営理念に基づき、「衣・食・住」を取り扱う商社部門

② 四国地域産品のブランディング、国内外での販促と販売（愛媛シルクプロジェクト）

③ 企業別注制服の企画、生産、販売 （全日本制服委員会）

主な業務内容

代表 河合崇



「愛媛シルクプロジェクト」の官民連携



今治市
タオルメーカー

西予市 養蚕農家
（JAひがしうわ養蚕部会）

繭

西予市 ほわいとファーム
乳製品

ソープ類、クリーム類
メーカー

石鹸類
メーカー

㈱プロテックス・ジャパン
ヘアケア類

（ｼｬﾝﾌﾟｰ、ﾄﾘｰﾄﾒﾝﾄ、ﾍｱｵｲﾙ、育毛剤等）

ナノフィブロイン
製造工場

スカーフ、ストール
メーカー

西予市 野村シルク博物館
キビソ、ビス等

㈱リバースプロジェクト
トレーディング

2016年度

2017年度

原料供給

加工依頼

伊織24店舗
国内販売

MAGICから展開
米国での販路開拓

機内・WEB販売 大手流通
国内販売

MAGIC
ラスベガス

ポップアップ店
ハワイ

ひめくら（愛媛県産品アンテナショップ）
ポップアップ店 東京、大阪、九州他

国内外展示会

「愛媛シルクプロジェクト」の商品開発、製造、販路開拓



2016年度 ふるさとグローバルプロデューサー育成支援事業



伊予銀行 ビジネスプランコンテスト2016 最優秀賞受賞

愛媛新聞 2016年11月30日



ハワイでのSILMORE（シルモア） 商品発表、ラスベガス「MAGIC」出展



6/23 愛媛県 中村知事 表敬訪問



シルクの持つ用途や可能性の広がりをイメージし「SILK＋MORE」で「SILMORE（シルモア）」というブランドが生まれました。
ロゴは”繭”とそこに秘めたあらゆる可能性が”無限大（∞）”であることを表現しています。



TOSASHIMIZU

TOKUSHIMA

SHODOSHIMA

UWAJIMA

ソウダガツオ（高知県土佐清水市）
～ダシ文化のベースとなる宗田節のブランド化～

180余年の伝統産業「宗田節」を核に、地域産業
ネットワークを構築。

【中核企業】(データはH29年3月期)
・㈱土佐清水元気プロジェクト（土佐清水市）
資本金：6000万円従業員：23名売上高：２億円

・土佐食㈱（土佐清水市）
資本金：7300万円 従業員：190名 売上高：16億円

鯛・ブリ等（愛媛県宇和島市）
～養殖魚のブランド化・販路開拓～

日本一の養殖産業集積地。「鯛・ブリ等の養殖
魚」を核に、地域産業ネットワークを構築。

【中核企業】(データはH28年９月期)
・㈱宇和島プロジェクト（宇和島市）
資本金：2800万円 従業員：78名 売上高：23億

円

醤油・オリーブ等（香川県）
～小豆島ブランドの確立等を通じた販路開拓～

400年の伝統を持つ醤油、オリーブ、地酒
等を核に、地域産業ネットワークを構築。

徳島藍（徳島県）
～ジャパンブルーの「食」ブランド化～

日本一の藍産地、700年以上の伝統産
業「阿波藍」を核に、地域産業ネットワー
クを構築。

世界に通用するブランドの確立
国内外への販路拡大

インバウンド需要の拡大 等

雄大な自然環境・
観光資源

日本有数の
豊かな食資源

歴史・伝統技術
食文化

四国としての広域連携プロジェクト
有名シェフとのコラボによるメニューコンサ
ルとプロモーション
国内外の食のキーパーソンとの連携
戦略的な情報発信

ブランド化 四国地域商社ネットワーク
による総合的サポート

販路開拓

四国地域商社ネットワーク

リバースプロジェクトトレーディング
伊藤忠ファッションシステム etc

全国的に比較優位のある一次産品を磨き、多様化する消費者ニーズに対し、加工品等の二次産業や流通、販売、さらにはインバウンドの取り込みも視

野に入れた三次産業への展開による、高付加価値化やブランド化を進め、マーケットインの食・観光・健康産業の創出や、地域連携による好循環モデルの

構築を目指すとともに、2020年の東京オリパラピックに向けて、世界に通用するフードビジネスの育成、インバウンド需要の拡大等を図る。

具体的には、地域商社機能を有する地域の中核企業を核とした地域産業ネットワークの構築とともに、地域資源を活用した高付加価値商品（食・観光

等）の開発など、成長産業モデル地域の強化･ネットワークの構築を図り、国内外に向けた戦略的な情報発信、販路開拓等を実施。

【プロジェクト概要】

一次産業を核としたブランドづくり･地域商社ネットワーク構築等支援事業



四国ブランディングプロジェクト

四国から、つながる、広がるネットワーク構築

〜地域共創（Co-Creation）〜


